План.





Введение.


1. Основные формы оптовой и розничной торговли.


2. Организация прогрессивных форм торговли на выставках, ярмарках и


   аукционах.


3. Оценка деятельности работы конкретной выставки, ярмарки или аукциона.


Заключение.


Список литературы.


