2.1


1. Теория потребительского поведения - каким образом и чем руководствуясь потре�битель распределяет свой денежный доход между различными товарами и услуга�ми, которые он может купить.


Потребительское предложение - это форма выражения потребности, представ�ленной на рынке и обеспеченной соответствующими денежными средствами. Основывается на: предпочтении и вкусах; денежном доходе; ценах других про�дуктов. Объясняется желанием потребителя получить прибавочную полезность (удовлетворение) на единицу затраченного рубля или сэкономленного, в ре�зультате покупки, времени (ведь многое из питания он мог бы производить сам)


Бюджетные ограничения. 


Бюджетные ограничения - потребитель всегда имеет ограниченное количество человеческих и имущественных ресурсов.


Спрос потребителя на рынке товаров формируется под влиянием его желаний и возможностей.
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Бюджетные линии показывают различные комбинации продуктов, которые могут быть приобретены при фиксированном доходе. Бюджетная линия - это линия цен.


Каждая точка бюджетной линии показывает какой набор товаров Х1 и Х2 может приобрести покупатель, располагая бюджетом.


n


M =  ( Xi * Pi


        i=1


где М - величина дохода; Pi - набор товаров и их цены


Задача потребителя: получить максимум полезности, максимально полезно использовать свой доход.


X1 = M / PX1                            X2 = M / PX2


Свойства бюджетной линии: 1)при повышении дохода потребителя бюджетная линия сместится вправо, и наоборот. 2)наклон бюджетной линии изменяется при уменьшении цены одного и увеличения цены другого товара; или когда изменяется цена одного товара, а цена другого остается неизменной.


1.3. Кривая безразличия или что предпочитает покупатель - кривая, показываю�щая различные комбинации двух продуктов, имеющих одинаковое потреби�тельское значение, или полезность для потребителя.


Кривые безразличия характеризуют все возможные точки комбинации товаров Х1 и Х2, дающие потребителю равный объем удовлетворения потребностей. 
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Вогнутость кривых безразличия показывает степень замещения одного товара другим. Это называется предельной нормой замещения блага.


MRS в различных точках кривой будет различна. Здесь действует закон падающей полезности, т.е. MRS показывает в какой степени потребитель готов замещать один товар другим.


Свойства кривой безразличия: 1)чем кривая более выпуклая, тем товар более полезен и предпочтительнее, и, наоборот, если выпуклость кривой незначительна, тем товар менее предпочтителен; 2)чем дальше расположена кривая безразличия от начала координат, тем выше полезность товаров Х1 и Х2.
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В точке касания кривой безразличия с бюджетной линией потребитель имеет максимум полезности при данной величине бюджета. При этом угол наклона кривой безразличия и бюджетной линии равны.


Эффект дохода. При падении цены товара растет реальный доход потребителя, следовательно, он увеличивает потребление различных товаров.


Эффект замещения. При падении цены на один товар потребитель будет потреблять больше продукции, которая относительно подешевела и заменять ею другие товары, которые относительно подорожали. Т.е. когда цена товара Х падает, он становится более привлекательным, чем остальные товары, следовательно, потребитель будет его больше приобретать.


Вследствие действия эффекта дохода потребитель имеет возможность:


увеличить потребление данного товара (для нормальных товаров);


для некачественных товаров: при эффекте дохода и эффекте замещения потребитель будет замещать некачественные дешевые товары на более качественные и дорогостоящие;


Гефековы товары - с падением дохода будет расти спрос на товары первой необходимости (хлеб, соль, и т.д.)


1.4. Потребительский выбор. Потребитель выберет такую точку на бюджетной линии, которая поставит его на наиболее высокую из всех доступных ему кривую безразличия.
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