1.4.


I участок - неравновесное состояние, не оказывает воздействие на цену. Горизонтальный участок. Имеются запасы мощностей, сырья, уровень занятости - неполный. На этом участке рост производства будет происходить за счет неиспользуемых ресурсов и не будет сопровождаться ростом цен. Инфляции не будет.


II участок. Промежуточный отрезок. Одновременно растут производство и цены. Отрасли развиваются неравномерно. На этом участке рост спроса вызывает и рост производства, и некоторый инфляционный рост цен. 


Ш участок. Классический (вертикальный) отрезок. Производство достигло своего потенциального уровня, все ресурсы задействованы. Экономика не может отреагировать на увеличивающийся спрос увеличением выпуска товаров и услуг. Следствие - рост цен.


Совокупный спрос - это общий объем товаров и услуг, которые могут быть представлены при данном уровне цен или любом уровне цен. 


2. Ценовые факторы изменения совокупного спроса:


Эффект процентной ставки. Процентная ставка при росте цен растет, следовательно, падают потребление и инвестици�онные расходы, т.е. падает совокупный спрос.


Эффект богатства. Если растут цены, уменьшается богатство населения и фирм в виде вложения в банки, кассовых остатков и оборотных средств, следовательно, падают потребление и совокупный спрос. И наоборот.


Эффект импортных закупок. При росте цен по сравнению с другими государствами, потребители покупают больше импорта. В этих случаях происходит замена национальных продуктов импортными. Падает спрос на отечественные товары. Увеличивается импорт и уменьшается экспорт. 


Неценовые факторы изменения совокупного спроса (кривая может перемещаться вправо и влево):


Благосостояние потребителя. С ростом доходов при тех же ценах спрос на товары повышается.


Ожидания потребителя. Если люди ожидают рост цен, их спрос повысится.


Налоги. Рост налогов снизит спрос.


Ожидаемые прибыли от инвестиций.


Налоги с предприятий. Уменьшение налогов повысит спрос на инвестиционные ресурсы.


Изменения в гос. расходах. Рост гос. заказов ведет к увеличению спроса на товары. 


Неценовые факторы, влияющие на предложение:


Изменения цен на ресурсы (например, на импортные ресурсы). При удорожании ресурсов предложение уменьшится.


Изменение в производительности труда. При увеличении производительности предложение увеличится.


Изменение налогов. Снижение налогов с предприятий увеличит предложение. 


3. Величина потребления и сбережений зависит:


От уровня доходов.


От богатства. Чем больше богатство, тем выше спрос и больше разрыв между совокупным спросом и совокупным предложением.


От уровня цен. Чем выше уровень цен, тем меньше совокупный спрос в краткосрочном периоде.


От ожидания. Ожидая повышения цен, увеличивается потребление.


От потребительской задолженности.


От налогообложения. Увеличивает расхождение между совокупным спросом и совокупным предложением.


От инвестиций.


Средняя склонность к потреблению (АРС) = потребление / доход    


Средняя склонность к сбережению (APS) = сбережение / доход. 


Предельная склонность потребления (МРС) = (потребления / (доход. 


Предельная склонность сбережения (MPS) = (сбережения / (доход. 


Здесь доход - после уплаты налогов. 


Эффект мультипликатора. Существует особенность - изменение инвестиций на 5 млрд. ведет к росту равновесного ЧНП на 20 млрд. Мультипликатор (М) = (ЧНП / (I = 20 / 5 = 4 , 


где I - инвестиции. Мт (мультипликатор налогов) = MPC/MPS.


Парадокс бережливости. При увеличении сбережений возрастают утечки из экономики (из потока доходы - расходы), что ведет к сокращению ЧНП. В конечном итоге сокращаются доходы населения и фирм, в конечном итоге сбережения пада�ют.


D = С + I + G + Хп, где;


С - потребительские расходы; I - инвестиции;  G - государственные закупки;


Xn - чистый экспорт, который равен “экспорт” минус “импорт”.�



